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Riktlinjer for reklam vid kommunala idrottsan-
laggningar

Omfattning

e Riktlinjen giller kommunalt dgda idrottsanlaggningar.

e Riktlinjen giller bade inom- och utomhusanlaggningar.

e Om foreningen Onskar placera reklam pa andra platser, skall
detta alltid godkinnas av kultur- och fritidsférvaltningens an-
ligeningsansvarig.

Grundprinciper

e Alla ber6rda féreningar ska ha maojlighet att silja egen arenareklam.

e Doreningen dger kostnadsfritt rétt att satta upp arenareklamen och
reklamintikterna tillfaller i sin helhet féreningen.

e [ idrotts- och gymnastikhallar i anslutning till skolor
samt i Aventyrsbadet och Sportcenters A-hall far ingen
fast arenareklam sittas upp permanent.

e Tillfallig reklam (banderoller, 16sa skyltar med mera) vid mat-cher,
tavlingar och andra arrangemang far férekomma och plockas bort
efter arrangemangets slut.

e Doreningar dger ritt att sitta upp klubbemblem, féreningsnamn
och féreningsloggor 1 de anldggningar dir foreningen har sin hu-
vudsakliga verksamhet. For detta giller 6vriga tillimpliga punkter i
detta dokument.

e DPai de anlidggningar dir elitverksamhet forekommer fér elitklubben
av praktiska skil ha sin arenareklam uppe permanent.

e Arenareklam pd 16s utrustning, inventarier eller maskiner sisom
innebandysarg, bordtennishagar, ismaskin och dylikt far fore-
komma. Om materialet dgs av Kalmar kommun maste en dis-
kussion forst tas med kultur- och fritidsférvaltningens anligg-
ningsansvarig. Vid flera foreningar pa samma anlidggning giller
punkterna nedan under det avsnittet.

e All reklam ska f6lja de anvisningar om skyltarnas utformning och
placering som kultur- och fritidsforvaltningen har f6r respektive an-
ligening. Skyltar far inte sdttas upp sd att de hindrar moijlighet till
att skota anliggningen eller att anldggningens brandskydds- samt
sikerhetskrav paverkas.

e All form av ans6kan om bygglov, tillstind eller motsvarande an-
svarar foreningen for, sa dven eventuella kostnader som tillkom-
mer pa grund av detta.
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Kultur- och fritidsforvaltningen har ritt att krdva borttagning av
arenareklam for eventuell annan verksambhet till exempel vid
speciella arrangemang. Huvudarrangéren ansvarar for tickning
eller nedtagning av arenareklamen vid dessa arrangemang, samt
aterstillning efter arrangemangets slut.

All eventuell reklamskatt betalas av féreningen/arrangoren.
Foérening som genom avtal eller 6verenskommelse har fasta skyltar
ska sjilva ansvara f6r uppsattning och nedtagning.

Foreningarna atar sig att vil varda och underhalla uppsatt arenare-
klam.

Fast reklam ska tas bort av féreningen dd sponsoravtalet upphor.
Skyltar som inte ar placerade pa ritt plats kan tas bort av kom-
munen och kostnad for arbete debiteras féreningen.

Kultur- och fritidsforvaltningen frantar sig allt ansvar om reklamen
skulle skadas eller orsaka skada, savida skadan inte beror pa kultur-
och fritidsférvaltningens fel eller férsummelse.

Vid eventuell skada pa anlidggningen fororsakad av are-

nareklam dr féreningen betalningsansvarig for aterstal-

landet av anliggningen.

Vid eventuella tvister mellan féreningar, avgor kultur- och
fritidsforvaltningen.

Kultur- och fritidsforvaltningen avgor vad som ar elitverksambhet,
om tvist 1 fraigan uppstar.

Foreningen ska folja respektive specialférbunds (SF) eller specialdi-
striktsférbunds (SDF) bestimmelser angaende arenareklam. Fore-
ningen ansvarar for att dessa bestimmelser uppfylls.

Flera foreningar i eller pa samma idrottsanlaggning

Ett samarbetsavtal maste upprattas mellan berorda féreningar. 1
samarbetsavtalet gor foreningarna sjilva upp om hantering av antal
reklamplatser, ekonomisk férdelning, vad som hander vid eventu-
ella skador orsakade av ena foreningen, sikerhetsfragor, tillverk-
ning, tickning, uppsittning, nedtagning samt annathandhavande.
Pa de anlaggningar dir elitverksamhet forekommer, far elitklubben
av praktiska skil ha sin arenareklam uppe permanent. Ovriga fére-
ningar far sitta upp sin arenareklam vid respektive tivlings-/at-
rangemangstillfille. Elitklubbars arenareklam far tickas 6ver av
andra foreningar vid aktuellt tivlings-/arrangemangstillfille. Detta
giller endast om ingen annan overenskommelse gérs mellan fore-
ningarna enligt punkten ovan.

Om flera elitféreningar verkar pa samma anliggning ska 6verens-
kommelse goras mellan féreningarna och kultur- och fritidsforvalt-
ningen.
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Reklamens innehall och budskap

Innehallet i den reklam som satts upp skall vara i 6verensstimmelse
med Kalmar kommuns virdegrund. Det innebir att det inte far £6-
rekomma reklam och budskap som frimjar bruk av alkohol, narko-
tika, doping eller tobak.

Reklam fér inte innehélla religiésa eller politiska budskap.

Reklam far inte vara stétande eller diskriminerande mot kén, kénsi-
dentitet eller konsuttryck, etnisk tillhorighet, religion eller annan
trosuppfattning, funktionsnedsittning, sexuell liggning eller dlder.

Arenanamn

Varje forening ges moijlighet att, vid egna arrangemang och evene-
mang, tillfilligt ligga till ett reklamnamn till dess officiella namn
till exempel "Kalmar Vatten Arena — Grondals IP" eller "Kalmar
Hamn Arena — Kalmar Sportcenter". Det dr inte mojligt att ta
bort det officiella namnet och avtalet mellan forening och
sponsor ska godkinnas av kultur- och fritidsndmnden.

Eventuella forfragningar om framtida permanenta arenanamn
hanteras av kultur- och fritidsnamnden.
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